FPlan de estudios
POR CURSO

ACADEMICO

TIPO CREDITOS MATERIA TIPO CREDITOS

MATERIA (MB/OB/OP) | ECTS (MB/OB/OP)  ECTS

PRIMER CURSO
Introduccion a la economia: Politicas econdmicas MB 6 Itinerario optativo* OP 12
Contabilidad financiera MB 6 Fundamentos de auditoria OB 3
Economia de la empresa MB 6 Direccién de operaciones y logistica OB 6
Habilidades comunicativas OB 6 Plan de Marketing Integrado OB 6
Matematicas de empresa MB 6 Simulador de Marketing OB 3
English for business | MB 6 Gestion de la Experiencia de Cliente OB 6
Economia mundial y espafiola MB 6 M_et_ncas y ana_I|t|cas en el Marketing _Dlg*ltal/ OB 3
Analisis econdmico: Microeconomia MB 6 I:I)|g|tal Marketing Metrics and Analytics
Fundamentos de marketing OB 6 Etica y c.:IeontoIog.fa — OB 6
Analisis y consolidacion contable OB 6 Pensamiento social cristiano oB 6
Informatica MB 6 Marketing Industrial OB 4,5
Psicologia MB 6 Neuromarketing OB 4,5

Modelos de negocio en la Economia Digital/

PoIiFicas de marketing OB 6 mill’:)ﬁleetlpflzligﬁr:’si de dispositivos méviles/ OB 4,5
Business workshop | OB 6 69
Sociologia aplicada OB 6
Soleme o Pnancieras =2 s
Estadistica MB 6 ™
Marketing Estratégico OB 6 Tra’ba'Jo fin de grado OB 12
Direccion Comercial OB 6 Practicas externas OB 18
Derecho civil y mercantil MB 6 Itlnera-rlo optativor oP 6
Contabilidad de gestion OB 6 Optativa 1 oP 4.5
Andlisis econémico: Macroeconomia MB 6 Optativa 2 oP 4,5
Econometria aplicada OB 6 Habilidades directivas OB 3
Direccion de Distribucién OB 6 Trabajo Fin de Grado OB 6
Direccién de Producto OB 6 Optativa 3 oP 6

78 English for business Il OB 6
Investigacion comercial y direccidon de ventas OB 6 Gestion estratégica de marca/Strategy Brand OB 45
Direccion financiera | OB 6 Management * ’
Business workshop |l OB 6 75
Direccidén de personas OB 6
Planificacion estratégica de la Publicidad OB 3
Inteligencia aplicada al Marketing Digital/ OB 6
Digital Marketing Intelligence *
Estrategias de Marketing Digital OB 6
Direccion financiera |l OB 6
Régimen fiscal de la empresa OB 6
Direccidn estratégica OB 6
Itinerario optativo* Ol 6 MB: Materia basica OB: Materia Obligatoria OP: Materia Optativa
Comportamiento del Consumidor OB 4,5 Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones.
Gestion de Precios OB 4,5




