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GRADOSBEGREES

Publicidad y Relaciones

| |
P o b I I C aS La Publicidad y las Relaciones Peblif@snan parte de nuestras vidas, nos rodean y
las empresas necesitan de su accien para danseceico
Desde l&niversidad San Joafeecemos una formacien de alto nivel dende iattzguir

conocimientos necesarios para formar parte defas#p de presente y futuro (y se
utilizan las ideas, su anllisis y canalizacierop&saer la mejor rentabilidad.)

PROPUESTA FORMATINNSTRUCTIONAL MODEL

Advertising and
Public Relations

Advertising and Public relatioae part of our lives, they surround us and
companies need them to make themselves known.

AtSan Jorge Universivg offer a high level education where students can
obtain knowledge which is needed to be pareséat@nd future profession
(and their ideas, analysis and channelling atte af¢ain more pro®t.)



Facultad de Ciencias deCamunicaci!n

¢, Por que estudiar

Publicidad y Relaciones Peblicas? Why study
Advertising
t -B QVCMJDJEBE TF IB DPIOMMASUDBR@M FYJHF B MPT g and Public Relations?

un destacado motor de la econom"a, innovacien, creatividad y originalidad,
genera tendencias y modas y el teniendo en cuenta las nuevas formas t "EWFSUJTJOH IBT CFDPNF BDP®IVWIZOBOEPSD
consumo depende, en gran medida, de  de marketing fruto de los avances development of trends. Consumption dependsdargeprand
laimagen de marca de los productosy  tecnolegicos. image of products and advertised services.
servicios anunciados. t 1ZVCMJD SFMBUJPOT BMMPX BXBBCAEZJ]DFNEN V
. t -PT OVFWPT TPQPSUFT between organisations and their public. Thigfigiak® corporate
t -BT SFMBDJPOFT QECMJD®mulda@-N pgubliei@ria abren nuevos reputation management: intangible management is key
establecer una comunicacien de horizontes profesionales. Crear, dise$ar

. S i : < t 51JT MFME EFNBOET JOORWBWJIRA XJ%A B FV
doble v'a entre una organizacisn y sus y comunicar requieren conocimientos

. . - . . . new marketing methods resulting from techncéalyiaates.
p#blicos, imprescindible para gestionar  de gestien estrat%gica.
Su reputacien corporativa. Dominar la t /FX UFDIOPMPHJDBM BOE BRWFQNBOUOBISEF

gestisn de los intangibles es clave. t -B DPNVOJDBDJAO EF opening up new horizons for professionals indhe ®e
el corazen de la estrategia de las t .BSLFUJOH DPNNVOJDBUJPODIDIFBUGMMKA (RBSIW ..
empresas de %xito.

T13dON TVNOILDONHESMILYINHOL V1S3INdOdd

Per®|e_s Professional
profesionales pro®les

t %JSFDUPS PG $PNNVOJDBYBBETPG 1SPUPDPM

t %JSFDUPS EF DPNVOJXDBDIRAE®F QSPUPDPMP
t 4USBUFHJD $POTVMUBOUW GHS JHWFS GPTS BEWF S

t $POTVMUPS FTUSBU!HJ®DPTERBRFACSME B JEBNEQ BAB and Public Relations promotional marketing and policies

y relaciones p#blicas publicitarias, de marketing t 3FTEBSDIFS QMBOOFS B OB MNFER 8BUFSHRBNVD J D E
t *OWFTUJHBEPS QMB O PIRBER8lY pol'ticas t $SFBUJWF "EWFSUJTJOHt *NBHF $POTVMUBOU

y compra de medios t (FTUPS EF MB

- . . t "EWFSUJTJOH &EJUPS t BSLFUJOH .BOBHEFS
nicacien corporativa
t $SFBUJWP QVCMJIDJUBSTE P Sl IS EDUPS

t 3FEBDUPS QVCMJIDJUBSJFTPS EF JNBHFO
t %ISFDUPS EF BSUF ! %JSFDUPS EF NBSLFUJOH



Universidadan Jorge

Plan de
estudios

Plan of studies

1 .‘

Primer curso - First year

Asignatura Creditos
Subject ECTS

Teorea y estructura de la comunicaci€n e info.
Theory and structure of communication and information

Introducci€n a la publicidad
Introduction to advertising
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Fundamentos de la comunicaci€n e informaci€n escrita
Fundamentals of written information and communication

Idioma moderno |
Modern language

Lengua
Spanish language

Documentaci€n publicitaria
Advertising documentation

Introducci€n a las ciencias juredicas
Introduction to legal science

Historia universal contempor!nea
Universal contemporary history

Lenguaje audiovisual
Audiovisual language

Fundamentos del marketing
Fundamentals of Marketing




Segundo curso - Second year

Tercer curso - Third year

Asignatura
Subject

Creditos
ECTS

Cuarto curso - Fourth year

Asignatura
Subject

Facultad de Ciencias deCamunicaci!n

Creditos
ECTS

Methods and techniques of social research

Derecho de la publicidad y las RRPP
Advertising and Public Relations Law

Habilidades directivas responsable
Responsible management skills

S

$tica y deontologea de la publicidad y las RRPP
Ethics and deontology in advertising and public
relations

Pricticas en empresas
In-company work placement

T13dON TVNOILDONHESMILYINHOL V1S3INdOdd

Identidad e imagen corporativa
Corporate image and identity

Proyecto ®nal de investigaci€n o aplicado

Final applied or research project

Taller de creatividad publicitaria
Creative advertising workshop

Direcci€n y gesti€n de la empresa de com.
Management of a communications company

Relaciones internacionales,
derecho internacional y diplomacia
International relations,
international law and diplomacy

Plani®caci€n y gesti€n de las RRPP.
Planning and management of a public
relations company

Humanismo cevico
Civic humanism

Protocol

Asignatura Créditos
Subject ESIS
6

Modern language Il
Introducci€n a la economea 6
Introduction to economy
Redacci€n 6
Writing
Dise"o gr!®co aplicado 6
Applied graphic design
Teorea y t#cnica de las RRPP. 6
Public Relations theory and technique.
Expresiones artesticas contempor!neas 6
Contemporary artistic expressions
Plani®caci€n y medios publicitarios

; s ; 6
Planning and advertising media
Sociologea de la publicidad y del consumo 6
Sociology of advertising and consumption
Marketing estrat#gico y operativo 6
Operative and strategic marketing
Protocolo 6

Investigaci€n de mercados y estadestica
Market research and statistics

Estrategias creativas aplicadas

Itinerario optativo
Optional itinerary

Applied creative strategies 6
Marketing social y poletico 3
Social and political marketing

Marketing de guerrilla e internet 3

Internet and guerrilla marketing

1 ECTS credit = 25 hours of class and independent work of the student



