
Publicidad y Relaciones  
P•blicas

Advertising and 
Public Relations

La Publicidad y las Relaciones P•blicas forman parte de nuestras vidas, nos rodean y 
las empresas necesitan de su acci•n para darse a conocer. 

Desde la Universidad San Jorge ofrecemos una formaci•n de alto nivel d•nde adquirir los 
conocimientos necesarios para formar parte de una profesi•n de presente y futuro (y se 
utilizan las ideas, su an!lisis y canalizaci•n para obtener la mejor rentabilidad.)

Advertising and Public relations are part of our lives, they surround us and 
companies need them to make themselves known. 

At San Jorge University we offer a high level education where students can 
obtain knowledge which is needed to be part of a present and future profession 
(and their ideas, analysis and channelling are used to obtain more pro®t.)

GRADOS - DEGREES
Universidad San Jorge
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¿Por qu• estudiar
Publicidad y Relaciones P•blicas?  

�t���-�B���Q�V�C�M�J�D�J�E�B�E���T�F���I�B���D�P�O�W�F�S�U�J�E�P���F�O��
un destacado motor de la econom"a, 
genera tendencias y modas y el 
consumo depende, en gran medida, de 
la imagen de marca de los productos y 
servicios anunciados.

�t���-�B�T���S�F�M�B�D�J�P�O�F�T���Q�È�C�M�J�D�B�T���Q�F�S�N�J�U�F�O��
establecer una comunicaci•n de 
doble v"a entre una organizaci•n y sus 
p#blicos, imprescindible para gestionar 
su reputaci•n corporativa. Dominar la 
gesti•n de los intangibles es clave.

�t���&�T�U�F���D�B�N�Q�P���F�Y�J�H�F���B���M�P�T���Q�S�P�G�F�T�J�P�O�B�M�F�T��
innovaci•n, creatividad y originalidad, 
teniendo en cuenta las nuevas formas 
de marketing fruto de los avances 
tecnol•gicos.

�t���-�P�T���O�V�F�W�P�T���T�P�Q�P�S�U�F�T���Z���U�¹�D�O�J�D�B�T���E�F��
comunicaci•n publicitaria abren nuevos 
horizontes profesionales. Crear, dise$ar 
y comunicar requieren conocimientos 
de gesti•n estrat%gica.

�t���-�B���D�P�N�V�O�J�D�B�D�J�Â�O���E�F���N�B�S�L�F�U�J�O�H���F�T��
el coraz•n de la estrategia de las 
empresas de %xito.

Per®les
profesionales
�t���%�J�S�F�D�U�P�S���E�F���D�P�N�V�O�J�D�B�D�J�Â�O��

�t���$�P�O�T�V�M�U�P�S���F�T�U�S�B�U�¹�H�J�D�P���E�F���Q�V�C�M�J�D�J�E�B�E 
 y relaciones p#blicas

�t���*�O�W�F�T�U�J�H�B�E�P�S�
���Q�M�B�O�J�m�D�B�E�P�S�� 
y compra de medios

�t���$�S�F�B�U�J�W�P���Q�V�C�M�J�D�J�U�B�S�J�P

�t���3�F�E�B�D�U�P�S���Q�V�C�M�J�D�J�U�B�S�J�P

�t���%�J�S�F�D�U�P�S���E�F���B�S�U�F

�t���+�F�G�F���E�F���Q�S�P�U�P�D�P�M�P

�t���%�J�T�F�Á�B�E�P�S���E�F���D�B�N�Q�B�Á�B�T 
publicitarias, de marketing 
promocional y pol"ticas

�t���(�F�T�U�P�S���E�F���M�B�� 
comunicaci•n corporativa

�t���"�T�F�T�P�S���E�F���J�N�B�H�F�O

�t���%�J�S�F�D�U�P�S���E�F���N�B�S�L�F�U�J�O�H

Why study 
Advertising  
and Public Relations?

�t�� �"�E�W�F�S�U�J�T�J�O�H���I�B�T���C�F�D�P�N�F���B���E�S�J�W�J�O�H���G�P�S�D�F���C�F�I�J�O�E���U�I�F���F�D�P�O�P�N�Z���B�O�E���U�I�F��
development of trends. Consumption depends largely on the brand 
image of products and advertised services. 

�t�� �1�V�C�M�J�D���S�F�M�B�U�J�P�O�T���B�M�M�P�X���U�X�P���X�B�Z���D�P�N�N�V�O�J�D�B�U�J�P�O���U�P���C�F���F�T�U�B�C�M�J�T�I�F�E��
between organisations and their public. This is essential to corporate 
reputation management: intangible management is key.

�t�� �5�I�J�T���m�F�M�E���E�F�N�B�O�E�T���J�O�O�P�W�B�U�J�P�O�
���D�S�F�B�U�J�W�J�U�Z���B�O�E���P�S�J�H�J�O�B�M�J�U�Z���X�J�U�I���U�I�F���V�T�F���P�G��
new marketing methods resulting from technological advances.

�t�� �/�F�X���U�F�D�I�O�P�M�P�H�J�D�B�M���B�O�E���B�E�W�F�S�U�J�T�J�O�H���U�F�D�I�O�J�R�V�F�T���B�O�E���F�R�V�J�Q�N�F�O�U���B�S�F��
opening up new horizons for professionals in the ®eld.

�t�� �.�B�S�L�F�U�J�O�H���D�P�N�N�V�O�J�D�B�U�J�P�O���J�T���B�U���U�I�F���I�F�B�S�U���P�G���F�W�F�S�Z���T�V�D�D�F�T�T�G�V�M���C�V�T�J�O�F�T�T����

Professional  
pro®les
�t�� �%�J�S�F�D�U�P�S���P�G���$�P�N�N�V�O�J�D�B�U�J�P�O�T

�t�� �4�U�S�B�U�F�H�J�D���$�P�O�T�V�M�U�B�O�U���G�P�S���"�E�W�F�S�U�J�T�J�O�H�� 
and Public Relations

�t�� �3�F�T�F�B�S�D�I�F�S�
���Q�M�B�O�O�F�S���B�O�E���N�F�E�J�B���Q�V�S�D�I�B�T�F�S

�t�� �$�S�F�B�U�J�W�F���"�E�W�F�S�U�J�T�J�O�H

�t�� �"�E�W�F�S�U�J�T�J�O�H���&�E�J�U�P�S

�t�� �"�S�U���%�J�S�F�D�U�P�S

�t�� �)�F�B�E���P�G���1�S�P�U�P�D�P�M

�t�� �%�F�T�J�H�O�F�S���G�P�S���B�E�W�F�S�U�J�T�J�O�H���D�B�N�Q�B�J�H�O�T�
��
promotional marketing and policies

�t�� �$�P�S�Q�P�S�B�U�F���$�P�N�N�V�O�J�D�B�U�J�P�O�T���.�B�O�B�H�F�S

�t�� �*�N�B�H�F���$�P�O�T�V�M�U�B�O�U

�t�� �.�B�S�L�F�U�J�O�H���.�B�O�B�H�F�S

Facultad de Ciencias de la Comunicaci!n
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Asignatura
Subject

Cr•ditos  
ECTS

Teor•a y estructura de la comunicaci€n e info.
Theory and structure of communication and information 6

Introducci€n a la publicidad
Introduction to advertising 6

Fundamentos de la comunicaci€n e informaci€n escrita
Fundamentals of written information and communication 6

Idioma moderno I
Modern language 6

Lengua
Spanish language 6

Documentaci€n publicitaria
Advertising documentation 6

Introducci€n a las ciencias jur•dicas
Introduction to legal science 6

Historia universal contempor!nea
Universal contemporary history 6

Lenguaje audiovisual
Audiovisual language 6

Fundamentos del marketing
Fundamentals of Marketing 6

60

Primer curso - First year

Plan de 
estudios

Plan of studies 

Universidad San Jorge
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Idioma moderno II
Modern language II 6

Introducci€n a la econom•a
Introduction to economy 6

Redacci€n
Writing 6

Dise"o gr!®co aplicado
Applied graphic design 6

Teor•a y t#cnica de las RRPP.
Public Relations theory and technique. 6

Expresiones art•sticas contempor!neas
Contemporary artistic expressions 6

Plani®caci€n y medios publicitarios
Planning and advertising  media 6

Sociolog•a de la publicidad y del consumo
Sociology of advertising and consumption 6

Marketing estrat#gico y operativo
Operative and strategic marketing 6

Protocolo
Protocol 6

60

Asignatura
Subject

Cr•ditos  
ECTS

Segundo curso -  Second year

$tica y deontolog•a de la publicidad y las RRPP
Ethics and deontology in advertising and public 
relations

6

Identidad e imagen corporativa
Corporate image and identity 6

Taller de creatividad publicitaria
Creative advertising workshop 6

Direcci€n y gesti€n de la empresa de com.
Management of a communications company 6

Plani®caci€n y gesti€n de las RRPP.
Planning and management of a public  
relations company 

6

Investigaci€n de mercados y estad•stica
Market research and statistics 6

Itinerario optativo
Optional itinerary 24

60

Asignatura
Subject

Cr•ditos  
ECTS

Tercer curso - Third year

M#todos y t#cnicas de la investigaci€n social
Methods and techniques of social research 6

Derecho de la publicidad y las RRPP
Advertising and Public Relations Law 6

Habilidades directivas responsables
Responsible management skills 6

Pr!cticas en empresas
In-company work placement 9

Proyecto ®nal de investigaci€n o aplicado
Final applied or research project 9

Relaciones internacionales,  
derecho internacional y diplomacia
International relations,  
international law and diplomacy 

6

Humanismo c•vico
Civic humanism 6

Estrategias creativas aplicadas
Applied creative strategies 6

Marketing social y pol•tico
Social and political marketing 3

Marketing de guerrilla e internet
Internet and guerrilla marketing 3

60

Asignatura
Subject

Cr•ditos  
ECTS

Cuarto curso - Fourth yearp•blicasp•blicasp•blicasp•blicasp•blicasp•blicasp•blicasSegundo curso -Segundo curso - Second yearSecond year

Total Cr•ditos ECTS: 240
1 cr•dito ECTS = 25 horas de clase y trabajo aut!nomo del alumno 

1 ECTS credit = 25 hours of class and independent work of the student
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